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Данное учебное пособие, предназначенное для студентов 

высших учебных заведений библиотечно-информационного 

профиля, предлагает теоретические материалы для освоения 

курса «Библиотечная реклама». 

Пособие - попытка системного подхода к библиотечной 

рекламе в ее традиционном прочтении и с учетом новых 

информационных технологий, применяемых в библиотечно-

информационной деятельности. 

Предложенное учебное пособие, аккумулируя в себе 

расширенный ряд учебных и научных публикаций по 

рассматриваемой проблеме, позволит с достаточной полнотой 

изучить различные аспекты библиотечной рекламы и окажет 

реальную помощь в освоении теоретических знаний и 

практических умений специалисту библиотечно-информаци-

онного профиля. 
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